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=2010 yılı başından beri sektörümüze veri üreten 
Internet Ölçümleme Araştırması’nın üç sacayağı 
var:
Site-Bazlı: Ölçümlemeye katılan sitelere bir kod 
yerleştiriliyor ve bu sitelerde sayfa gösterimleri,  
tekil ziyaretçi sayıları ve kullanıcıların sitede 
geçirdikleri zaman ölçümleniyor.
Kullanıcı-Bazlı: Bu sitelerde gezen yaklaşık 40 bin 
kullanıcı bir anket doldurdu. Araştırmadaki kullanıcı 
sosyo demografisi bu panelin datasına dayanıyor.
Offline yapısal araştırma, popülasyon demografisi 
offline metodla ölçümleniyor ve online araştırmaya 
projekte ediliyor.

Site ve kullanıcı bazlı veri Mart 2012’ye dek sadece 
Gemius’un kod yerleştirdikleri siteleri kapsıyordu. 
Mart 2012 itibariyle sektör “Fusion Panel” yapısına 
geçti. Bu yapıyla sadece ölçümlemeye dahil siteler 
değil, kullanıcı paneliden projekte edilerek, 
Türkiye’li kullanıcıların ziyaret ettikleri tüm siteler 
ölçümleme datasına girmiş durumda.

Türkiye’li kullanıcıların en çok ziyaret ettiği ilk 5 site 
/ platform tüm dünyada olduğu gibi; Google, 
Facebook, Youtube, Windows Live ve MSN.
Önemli bir özellik daha var: Fusion panel sayesinde 
artık banka siteleri, otomobil markası siteleri gibi 
reklamveren siteleri de dahil bir çok siteye ait 
verileri çekebiliyoruz. Google, Facebook, Twitter, 
Wikipedia gibi, büyük global platformlar da dataya 
artık dahil olduğundan araştırma, büyük resmi 
görmemize olanak sağlıyor.

Bu ayki infografiğimizi Türkiye’nin Google’dan sonra 
en çok ziyaret edilen sitesi olan Facebook.com ile
sekizinci sırada olan Twitter.com’un 
karşılaştırmasına ayırdık ve Türkiye’nin
sosyal medya potansiyelini bir kez 
daha görelim dedik.
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